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أثر المزيج الترويجي على سلوك المستهلك دراسة حالة مؤسسة سوناريك وحدة فرجيوة
	نوع الوثيقة
	آخر

	اللغة
	عربية

	المؤلف
	غيموز عبلة/ ،برني ميلود (رئيسا) ,بوزاهر صونية(مناقشا),عقبة قطاف(مشرفا ومقررا)/ 

	العنوان البيبليوغرافي
	المركز الجامعي ميلة/ 

	عدد الصفحات
	114ص.

	القياس
	30*21

	الرقم المعياري
	33050311

	الموضوع
	العلاقات العامة/ الإعلان/ المبيعات/ 


ملخص
None




