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المزيج التسويقي للمنتجات ومدى تأثير عناصره غي نجاح المؤسسات المختصة دراسة حالة: مؤسسة سوناريك- فرجيوة -
	نوع الوثيقة
	آخر

	اللغة
	عربية

	المؤلف
	الهاين سمية/ نعمون إيمان (مشرفا)/ 

	العنوان البيبليوغرافي
	المركز الجامعي ميلة/ 

	عدد الصفحات
	147ص.

	القياس
	30*21

	الرقم المعياري
	33038311

	الموضوع
	التسعير/ الترويج/ 


ملخص
None




