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أثر التسويق بالمحتوى عبر مواقع التواصل الاجتماعي على القرار الشرائي للمستهلك دراسة ميدانية لعينة من طلبة المركز الجامعي ميلة
	نوع الوثيقة
	أطروحة / مذكرة

	اللغة
	عربية

	المؤلف
	موباح، زينب/ كعموص، مريم/ سنوسي أسامة(مشرفا)/ 

	عدد الصفحات
	162ص.

	شهادة
	ماستر- ل م د

	التخصص
	تسويق الخدمات

	المؤسسة
	المركز الجامعي عبد الحفيظ بوالصوف ميلة

	سنة مناقشة الأطروحة
	2025

	الرقم المعياري
	M2 33026211

	التصنيف
	علوم إقتصادية/ 
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