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أثر المزيج الترويجي على سلوك المستهلك دراسة حالة  مؤسسة موبيليس
	Type Document
	Autres

	Langue
	Arabe

	Auteur(s)
	عبير حمودة/ بوقجاني جنات (مشرفا)/ 

	Edition
	ط.1

	Adresse bib.
	المركز الجامعي ميلة/ 

	Nombre de Pages
	89ص.

	Format
	30*21

	Numéro d'Identification
	33021811

	Sujet(s)
	سلوك المستهلك/ الاعلان/ المزيج الترويجي/ 
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