
	Abdel Hafid Boussouf University  of Mila
	
	04/04/2026


تأثير عناصر المزيج التسويقي الموسع للخمات الفندقية على قرار الشراء لدى المستهلك : دراسة حالة فندق الأغا فرجيوة ميلة
	Type Document
	Autres

	Langue
	Arabe

	Auteur(s)
	شهرة زاد قروج/ محمود بوالصباع (رئيسا),عبد العالي غيشي (مناقشا),أيوب صكري (مشرفا ومقررا)/ 

	Adresse bib.
	المركز الجامعي ميلة/ 

	Nombre de Pages
	143ص.

	Format
	30*21

	Numéro d'Identification
	330102211

	Sujet(s)
	المزيج التسويقي/ الأفراد/ عملية تقديم الخدمة/ البيئة المادية/ قرار الشراء/ 


Résumé :
None




