
	Abdel Hafid Boussouf University  of Mila
	
	03/04/2026


تأثير الاعلان التسويقي للعلامة التجارية عبر مواقع التواصل الاجتماعي على رضا الزبائن العاديين
	Type Document
	Autres

	Langue
	Arabe

	Auteur(s)
	كاسح لعور عبد المؤمن/ جلواط الهاشمي شراف الدين/ بوهلالة سعاد (مشرفا)/ 

	Adresse bib.
	المركز الجامعي عبد الحفيظ بوالصوف/ 

	Nombre de Pages
	106ص.

	Numéro d'Identification
	330182311

	Sujet(s)
	الإعلان/ شبكات التواصل الاجتماعي/ الرضا على العلامة التجارية/ مؤسسة اتصالات الجزائر/ 


Résumé :
???? ??? ??? ? ??? ??? ????? ??? ??????? ???????? ????? ??????? ????????? ??????? ??????? ????????

?? ????? ??????? ?????? ??????? ?????? ??????? ?? ??? ??????? ??? ??????? ???????? ?????

????????? ??? ? ???, ??? ?????? ?????? ????????? ??? ?? ??????? ???????? ????? ???????

????????? ?????? ??? ??????? ????????, ???? ??? ? ??? ????????? ??? ???? ?? ????? ??????? ????????

????? ??????? ??? ? ??? ?????? ??????? ????? ??? ? ??? ??? ?? ???? ??? ??? ?? ????? ??????

?????? ??????? ???????? ????? ??????? ????????? ?? ????? ??? ??????? ????????.




