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انحًذ نههّ سة انؼبنًٍٍ ٔانصلاح ٔ انسلاو ػهى سٍذَب يحًذ الأيٍٍ خبرى انُجٍٍٍ ٔصحبثزّ 

الأكشيٍٍ ٔيٍ رجؼٓى ثإحسبٌ إنى ٌٕو انذٌٍ فؼًم ثمٕنّ رؼبنى: "نئٍ شكشرى لأصٌذَكى 

 ٔنئٍ كفشرى إٌ ػزاثً شذٌذ"

سجهّ ٔسصلُب َٓهّ ػهى َشكش الله جم شأَّ ٔرمذسذ أسًبؤِ إٌ حجت إنٍُب انؼهى ٌٔسش نُب 

اٌذي أْهّ ٔأسبرزرُب انكشاو حفظٓى الله َٔسأنّ أٌ ٌهًُٓب يٕاصهخ انذسة فً طشٌك انؼهى 

ٔأٌ َحًم يشؼم َٕسِ نخذيخ ْزا انٕطٍ انغبنً "انجضائش" فُشجٕا أٌ ٌكٌٕ ػًهُب ْزا 

 خبنصب ٔصبدلب نٕجّ الله رؼبنى لجم كم شًء.

ضم ٔجٕدْى ٔأٌ َؼشف نٓى حمٓى ٔلذسْى ٔػًلا ٔيٍ رًبو شكشِ رؼبنى أٌ َشكش أْم انف

َزمذو ثبنشكش ٌشكش الله يٍ لا ٌشكش انُبط" ٔثزنك  ثمٕل انُجً)صهى الله ػهٍّ ٔسهى( "لا

 انجضٌم إنى الأسزبرح ثٕصاْش صٍَٕخ ٔكم الأسبرزح انكشاو.

 ٔإنى جًٍغ ػًبل إراػخ يٍهخ انجٌٕٓخ َٔخص ثبنزكش 

 الأخ ٔنٍذ، ٔالأخذ نًٍبء.

 

 

 

 



 

 

 

 ثسى الله انشحًبٌ انشحٍى

انحًذ لله حًذا كجٍشا طٍجب يجبسكب، َحًذ الله َٔشكشِ َٔسزؼٍُّ َٔؼٕد ثبلله يٍ ششٔس 

 أَفسُب ٔسٍئبد أػًبنُب، يٍ ٌٓذِ الله فٕٓ انًٓزذي ٔيٍ ٌضهم فهٍ رجذ نّ ٔنٍب يششذا.

أٌ أْذٌّ إنى  أشكش الله رؼبنى انزي أيذًَ ثبنمٕح لإرًبو ْزا انؼًم انًزٕاضغ انزي ٌسشًَ

 يٍ لبل فًٍٓب الله ػض ٔجم "لم سثً إسحًًٓب كًب سثٍبًَ صغٍشا" )صذق الله انؼظٍى(

إنى انزً جؼم الله انجُخ رحذ ألذايٓب، إنى انزً سضبْب ػُذي ثبنذٍَب كهٓب، إنى يٍ سٓش 

انهٍبنً كً أسًٕا ٔأصم انًؼبنً، إنى يُجغ انًٕاصهخ ٔرحذي انذيغ ٔالأحضاٌ إنى أحهى 

 .أيً انغبنٍخ ى كهًخ َطك ثٓب انهسبٌٔأغه

 .ب أطبل الله فً ػًشْٔجذرً انغبنٍخ "ػبئشخ"

إنى انزي ثبع شجبثّ نٍشك نً انطشٌك إنى يٍ كبٌ فً حٍبرً شًؼخ سبطؼخ انجشٌك إنى 

 يٍ غشط فٍب يكبسو الأخلاق إنى أثً انؼضٌض جؼهّ الله دائًب ربجب فٕق سأسً.

انًبنك، ػجذ انفزبح إنى سشٍذح ، سؼٍذح، سبيٍخ، ػجذ إنى يٍ دػًٓى سش َجبحً إنى 

ْبجش، خذٌجخ إنى سؼبد ٔفشاح ٔفطًٍخ ٔآسٍب إنى كُضح ٔفهخ ٔسلٍخ إنى َٕاسح إنى يذٌحخ 

 إنى إًٌبٌ، ْبجش، أيبًَ.

 إنى ػًً ٔأٔلادِ إنى جًٍغ أخٕانً.

 . 
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