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 قائمة الجداول :

 انصفحت  إضى اندذول  انرلى 
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 وظبئف انتطىَك 

 يكىَبث انًسَح انتطىَمٍ 

 اندسائر  اتصبلاثتبٍُ انتركُبت انبشرَت نًؤضطت 

 اندُص انخبص ببنًشتركٍُ 

 انعًر انخبص ببنًشتركٍُ  

 انذخم انخبص ببنًشتركٍُ 

 انًطتىي انتعهًٍُ انخبص ببنًشتركٍُ 

  اختُبرهباندسائر نهطىق هى دافع  اتصبلاثيؤضطت  احتكبر

 انًؤضطت تمذو يعهىيبث كبفُت عٍ خذيبتهب 

 فٍ انتعبيم يع انًؤضطت  الاضتًرار

 يعبرفٍ ببنتعبيم يع انًؤضطت  ضأوصٍ

 وضبئم الإعلاٌ انًرئُت هٍ وضُهت انتعرف عهً انًؤضطت 

 خىهر انرضبنت الإعلاَُت واضح

 لإعلاَبث انًؤضطت َحفسٍَ عهً انتعبيم يعهب  لراءتٍ

 ت كبفُت وضُه الإعلاَُتانهىحبث 

 يىظفٍ انًؤضطت تىحٍ ببنًهُُت  ضهىكُبث

 انًىظفٍُ عهً إنًبو تبو بكبفت انًعهىيبث 

 فٍُ َعتبروٌ انعًُم انحهمت الأهى انًىظ

 فٍ انًؤضطت خُذ  الاضتمببليطتىي 

 وضبئم ترلُت انًبُعبث ضرورَت ببنُطبت نهًؤضطت 

 انًؤضطت نهخصىيبث يحفس . اضتعًبل

 انعروض  اَتظبردوٌ  رارببضتًطهب خذيبث انًؤضطت 

 اندسائر نهب صىرة حطُت  اتصبلاثيؤضطت 

 اندسائر نهب علالت خُذة يع انعًلاء  اتصبلاثيؤضطت 

 اندسائر نهب تىخه لىٌ نلإعًبل انخُرَت  اتصبلاثيؤضطت 

  ببنًىظفٍُاندُص انخبص 

 انطٍ انخبص ببنًىظفٍُ 

 انًطتىي الإدارٌ انخبص ببنًىظفٍُ

  انًطتىي انتعهًٍُ انخبص ببنًىظفٍُ 

 انخبرة انخبصت ببنًىظفٍُ 

 انتطىَمٍ  انًؤضطت تىنٍ أهًُت نلاتصبل

 يؤضطت اتصبلاث اندسائر تًتهك خبراث بشرَت 

 انًؤضطت تًتهك خهت يكهفت ببلاتصبل انتطىَمٍ 

 خىدة انخذيت هٍ خىهر انرضبنت الإعلاَُت 

 انرضبنت الإعلاَُت واضحت 

 عبر عٍ رغببث انسببئٍ ت الإعلاَبث

 انًىظفىٌ ًَتهكىٌ يعهىيبث كبفُت عٍ خذيبث يؤضطتهى 

 انًىظفىٌ عهً علالت طُبت يع انعًلاء 
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 انعلالبث انعبيت نهب دور يتًُس 

 انًؤضطت تطتخذو تمُُبث انعلالبث انعبيت 

 انخصىيبث تسَذ يٍ انًشتركٍُ 

 انعُُبث انًدبَُت تمُُت فعبنت .
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 انصفحت  مــــانشك ىـــــاض انرلى 
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 يراحم يفهىو انتطىَك 

 يفهىو انتطىَك  يكىَبث

 يفهىو انبُع و انتطىَك  يضبهبة

 انخطىاث الأضبضُت نهبحث انتطىَمٍ 

 شبَىٌ ووَفرنلإتصبل ًَىرج

 ر و وَُر بَى ًَىرج

 كىتهس ًَىرج

 انتطىَمُت  الاتصبلإضتراتُدُت انذفع فٍ 

 انتطىَمُت  الاتصبلاثانطحب فٍ  إضتراتُدُت

 تُظُى انًبُعبث خغرافُب 

 تُظُى انًبُعبث عهً أضبش انعًلاء 

 تُظُى انمىي انبُعُت انًركب 

 فئبث تروَح انًبُعبث و تمُُبتهب 

 انهُكم انتُظًٍُ نًؤضطت اتصبلاث اندسائر

 شكم بُبٍَ َىضح تىزَع الأفراد حطب اندُص ) انًشتركٍُ(

 شكم بُبٍَ َىضح تىزَع الأفراد حطب انطٍ ) انًشتركٍُ(

 الأفراد حطب انذخم ) انًشتركٍُ(شكم بُبٍَ َىضح تىزَع 

 شكم بُبٍَ َىضح تىزَع الأفراد حطب انًطتىي ) انًشتركٍُ(

 هى دافع اختُبر انًؤضطت  الاحتكبرشكم بُبٍَ ًَثم 

 شكم بُبٍَ َىضح انًؤضطت تمذو يعهىيبث كبفُت عٍ خذيبتهب 

 فٍ انتعبيم يع انًؤضطت  الاضتًرارشكم بُبٍَ َىضح  

 ضأوصٍ يعبرفٍ ببنتعبيم يع انًؤضطت  شكم بُبٍَ َىضح  

 شكم بُبٍَ َىضح وضبئم الإعلاٌ هٍ وضُهت انتعرف عهً انًؤضطت 

 واضح  الإعلاَُتشكم بُبٍَ َىضح خىهر انرضبنت 

 تحفس عهً انتعبيم تبث الإعلاَشكم بُبٍَ َىضح لراءة 

 وضُهت كبفُت  الإعلاَُتشكم بُبٍَ َىضح انهىحبث 

 انًىظفٍُ تىحٍ ببنًهُُت  ضهىكُبثشكم بُبٍَ َىضح 

 شكم بُبٍَ َىضح انًىظفىٌ عهً إنًبو تبو بكبفت انًعهىيبث 

 ت الأهى مشكم بُبٍَ َىضح انًىظفىٌ َعتبروٌ انعًُم انحه

 بل خُذمبشكم بُبٍَ َىضح يطتىي الاضت

 شكم بُبٍَ َىضح وضبئم ترلُت انًبُعبث ضرورَت نهًؤضطت 

 انخصىيبث يحفس  لاضتعًب شكم بُبٍَ َىضح

 ببضتًرارشكم بُبٍَ َىضح طهب خذيبث انًؤضطت 

 اندسائر صىرة حطُت  اتصبلاثشكم بُبٍَ َىضح نًؤضطت 

 شكم بُبٍَ َىضح نًؤضطت اتصبلاث اندسائر علالت خُذة يع انعًلاء 

 خُرَت  بأعًبله لىٌ نهمُبو ُشكم بُبٍَ َىضح نًؤضطت اتصبلاث اندسائر تىخ

 شكم بُبٍَ َىضح اندُص ) انًىظفٍُ(
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 شكم بُبٍَ َىضح انطٍ) انًىظفٍُ(

 ىي الإدارٌ ) انًىظفٍُ(تشكم بُبٍَ َىضح انًط

 شكم بُبٍَ َىضح انتعهًٍُ) انًىظفٍُ(

 شكم بُبٍَ َىضح انخبرة انخبصت ) انًىظفٍُ(

 شكم بُبٍَ َىضح انًؤضطت تىنٍ أهًُت نلاتصبل انتطىَمٍ 

 شكم بُبٍَ َىضح نهًؤضطت خبراث بشرَت 

 ؤضطت خهت يكهفت ببلاتصبل انتطىَمٍ شكم بُبٍَ َىضح نهً

 شكم بُبٍَ َىضح خىدة انخذيت هٍ خىهر انرضبنت 

 واضحت  الإعلاَُتتانرضبن شكم بُبٍَ َىضح

 تعبر عٍ رغببث  انسببئٍ الإعلاَبثشكم بُبٍَ َىضح 

 شكم بُبٍَ َىضح انًىظفىٌ ًَتهكىٌ يعهىيبث عٍ خذيبث يؤضطتهى 

  عهً علالت طُبت ببنسببئٍ انًىظفىٌشكم بُبٍَ َىضح 

 انذور انًتًُس نهعلالبث انعبيت شكم بُبٍَ َىضح 

 اضتخذاو تمُُبث انعلالبث انعبيت شكم بُبٍَ َىضح 

 نخصىيبث تسَذ يٍ انًشتركٍُشكم بُبٍَ َىضح ا

 انعُُبث انًدبَُت تمُُت فعبنت  شكم بُبٍَ َىضح
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